




Introduction

Happy Marketing CEO 友貞ファラ洋輔
グラスゴー大学公共政策学部修了。帰国後、ITコンサルティングファームに従事したのち、独立
独立後はマーケティング戦略をベースにした新規事業開発として、大手企業と様々な仕掛けづくりを手掛ける。
現在は、複数の企業にて役員・取締役としてジョインしながらハンズオンの事業成長に取り組む

現職および過去役職

株式会社Wiz CMO

南青山アドバイザリーグループ Leaders Online 事業責任者

株式会社レジチョイス 取締役

株式会社UPBOND 取締役CMO

株式会社MS-JAPAN マーケティングディレクター

株式会社TAAS 取締役COO

株式会社INFORICH マーケティングディレクター



事業領域

マーケティング

事業開発 組織
マネジメント

マーケティング
戦略から実行まで

事業開発
アイディアからPoC、スケール

組織マネジメント
組織構築から人材育成



事業領域

一般的なマーケティング会社

Happy Marketingの事業領域



Happy Marketing のスタイル

経営・マーケティング
戦略・体制構築

広告

リサーチSEO

展示会

セミナー

解析 動画

MA

コンテンツ

個別のプロモーション施策を行う
広告代理店ではなく、
マーケティング業界で課題になる
「サービスのドーナツ化現象」を
避けるべく、社内のマーケティン
グ戦略・体制構築からサポートす
るマーケティングカンパニーです



LEADERSonline

クライアント名 青山アドバイザリーグループ

サービス概要 スタートアップ資金調達マッチングプラットフォーム

役割 事業責任者（サービス立ち上げ及び事業戦略と実行）

実績 資金調達マッチング３億６０００万円 Β版ローンチ



Best Professional Firm

クライアント名 株式会社MS-JAPAN

サービス名 Best Professional Firm2019 2020

役割 事業責任者（企画立案・サービス立ち上げ・戦略と実行）

実績 事業立ち上げ・表彰イベント・オンラインイベント
売上：１億円/年間



Manegy

クライアント名 株式会社MS-JAPAN

サービス名 バックオフィス向けWEBメディア

役割 ディレクター（サービス立ち上げ及び事業戦略と実行）

実績 サービス導入およびマネタイズ（ニュース、動画、資料ダウンロード）
年間３億円（2019年当時）



レジチョイス

クライアント名 株式会社Wiz

サービス名 レジ比較メディア

役割 事業責任者⇒代表取締役就任予定

実績 年間売上１億円



UPBOND

クライアント名 株式会社UPBOND

サービス名 ノーコードCIAMおよびMA

役割 取締役（営業・カスタマーサクセス・マーケティング）

実績 年間売上1.5億円



4℃ Bridal

クライアント名 株式会社FDCP

サービス名 4℃ Bridal

役割 Webサイトリニューアルおよびマーケティング戦略実行支援

実績 年間売上1.4億円



fukusuke

クライアント名 株式会社福助

サービス名

役割 マーケティングオートメーションを活用したコミュニケーション戦略

実績 LINE友達登録 ５万人増加 WEB売上前年比１３０％



日比谷花壇

クライアント名 株式会社イノベーションパートナーズ

サービス名 Hibiyakadan.com

役割 MAをつかったメールマーケティング支援

実績 年間売上1000万（メールマーケティングのみ）



ChargeSPOT

クライアント名 株式会社INFORICH

サービス名 レンタルモバイルバッテリー

役割 マーケティングディレクター

実績 大手コンビニグループへの導入拡大



料金プラン（制作物）

LP制作 サイト制作 動画作成 コンテンツ作成

30万円～ 70万円～ ５万円～ ３万円～

LPの制作 サイト制作 動画広告、
コンテンツ制作、字幕etc

撮影する場合別途費用

テキストコンテンツ
3000字～

広告運用 SNS運用 MA導入 調査

運用金額15% 5万円～ 10万円～ 10万円～

広告運用の運用費
バナー制作費別途

SNSオーガニック運用費 MA導入にあたっての
システム設計費用
システム利用料別途

インタビュー
市場調査

上記に加えて、コンサルティングフィーが発生します（10万～）



実行プラン（例）

戦略設計および実行支援

市場調査

ページ設計 LP制作

コンテンツ制作

改修orページ追加

MA導入

紙媒体・パンフレット

MA運用

調査 調査

SNS運用

全てのコンテンツを運用していく設計にしていますが、必要性・コストに応じて随時取捨選択する

組織構築


